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«In questo momento storico
credo che 1l concept innova-
zione sia un mix di elementi
quali ricerca sui nuovi mate-
riali, sostenibilita e tecnolo-
gie produttive. Applicando
il concetto di innovazione al
panorama degli oggetti do-
mestici direi che la ricerca
si concentra sulla funzione,
sulla loro capacita di soddi-
sfare bisogni contemporanei
legati agli stili di vita odier-
ni e alla modalita di utilizzo
degli oggetti stessi. Penso che
la tecnologia abbia un ruolo
molto importante nel produr-
re innovazione, molto piu di
quella che hanno la forma o
'estetica di un oggetto. Pur-
troppo mi pare che I'avvento
della pandemia, abbia rallen-
tato la ricerca tecnologica.

[La paura di1 una crist ha por-
tato ad una riflessione sulla
quantita e la qualita dei pro-
dotti piu che sulla loro tecno-
logia».

Riguardo Pambiente: in
questo campo I'innovazio-
ne piu che un’opzione pare
un obbligo. Concorda? E se
si, come metterla in pratica
evitando il greenwashing?
«Concordo che innovare
tenendo presente la proble-
matica ambientale dovrebbe
essere un obbligo. Tuttavia
ritengo che tale compito non
dovrebbe riguardare solo il
designer ma anche le aziende
che dovrebbero fornire delle
guideline.

Purtroppo soprattutto nel
mondo dell'tmbottito la stra-

da per ottenere buoni risultati
¢ ancora lunga.

Produrre in maniera sosterni-
bile & tuttora molto costoso.
Ma qualcosa s1 potrebbe co-
munque fare come ad esem-
pio puntare sullo smaltimen-
to suddiviso delle risorse
che € gia un buon punto di
partenza. Il problema ¢ che
non s1amo ancora prontl a
staccarci da alcune tipolo-
gie di prodotto che portano
fatturato, ad esempio sedute
per 1l contract, schiumate con
tessuti incollati. Ma e neces-
sario cambiare visione e lo
ripeto € necessario che lo fac-
ciamo tutti, progettisti e pro-
duttori, altrimenti i1l mercato
rispondera sempre allo stesso
modo, come un cane che si
morde la coday.
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